hakespeare, Einstein and the Bottom Line. The Marketing of Higher Education,
b il libro di David Kirp pubblicato da Harvard University Press nel 2003, traccia
‘un affresco a tutto tondo sulle dinamiche attraverso le quali, negli ultimi 50
anni, il mondo universitario statunitense ha affrontato la sfida del mercato,
con riferimento sia all'offerta didattica sia alle politiche di incentivazione
della ricerca, attuate attraverso un dialogo sempre piu serrato con il

mondo delle imprese.
volume ha ricevuto ottime recensioni negli USA ed é stato presentato nel
gennaio 2004 in apertura della conferenza annuale della influente Association
of American Colleges and Universities (AACU).

Lo studio condotto da David Kirp non & un'analisi meramente teorica, ma
€ brillantemente articolato attraverso accurate analisi casistiche. Per citarne
15010 alcune: la partnership fra la University of California e Intel, Motorola
e altre multinazionali informatiche; il caso della New York University,
con il tentativo di accreditarsi come Global Law School; il confronto fra
la Columbia University e il Massachusetts Institute of Technology, istituzioni
universitarie che hanno adottato approcci radicalmente diversi nei confronti
delle politiche di gestione di diritti di proprieta intellettuale dei materiali
didattici e dei corsi on line; i corsi di certificazione della Silicon Valley
offerti da Held e Unitek; la parabola discendente e poi ascendente
intrapresa dalla University of Chicago.

a lecture di David Kirp, ospitato dall'Universita di Trento nel quadro
della convenzione con la University of California, si propone di offrire
una visione d'insieme sugli sforzi compiuti da varie istituzioni universitarie
statunitensi per commercializzare la propria offerta formativa, accaparrandosi
fondi pubblici, grants privati e studenti, per poi soffermarsi anche sul fenomeno
delle cosiddette e-university e “Hamburger university”.

Al termine della lecture, con l'intervento di alcuni discussants, rappresentanti
del corpo docente dell'Universita di Trento, & previsto un dibattito pubblico.

B p.id Kirp ha conseguito la laurea (B.A.) in... nel 1965 presso I'Amherst
College e la specializzazione (LL.B.) alla Harvard Law School nel 1968.
Dal 1971 ¢ professore di Public policy alla Goldman School of Public
Policy della University of California - Berkeley, di cui é stato Preside negli
anni 1997 e 1998.

Fra gli incarichi precedenti al 1971 si possono ricordare le posizioni di
direttore del Center for Law and Education e di assistant professor presso
la Harvard Graduate School of Education.

Fra il 1988 e il 1998 ¢ stato visiting professor presso la Central European
University di Budapest, I'Instituto Tecnologico Autonomo de Mexico e
la Australian Graduate School of Management della University of South
Wales.

I suoi principali interessi di ricerca sono:

David Kirp ha scritto il libro Shakespeare, Einstein, and the Bottom
Line: The Marketing of Higher Education, pubblicato nel 2003
da Harvard University Press. Sullo stesso tema ha pubblicato altri
interventi in prestigiosi quotidiani e periodici (tra cui New York

Times, Chronicle of Higher Education, Public Interest, The Nation,
Lingua Franca, University Business, California Monthly, Change,
Boston Globe “Ideas” section, International Higher Education,
National CrossTalk), ha tenuto un gran numero di conferenze e
interventi e rilasciato innumerevoli interviste.




La conferenza sara in lingua inglese
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